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Elles ne mettent plus leur santé en
péeril dans les champs, elles obtien-
nent un prix adapté a leur travail pour
leur récolte, et elles ont la garantie
de parvenir a écouler leur production
grace au commerce équitable.

De votre coté, faites votre bilan per-
sonnel: la part du coton bio en Suisse
est de 5%. Qu'en est-l dans vos ar-
moires et vos tiroirs? Helvetas a lancé
la campagne «Demandez du bio et de
I'équitable aussi pour les T-Shirts», afin
de renforcer la vente des textiles bio
en Suisse. Suivez le conseil, qui fait du
bien. Vous ne pouvez étre insensible aux
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FOCUS vétements que vous portez ni aux draps
La styliste dans lesquels vous dormez. Nous vous
Laure Paschoud, indiquerons avec plaisir ou trouver des
lauréate du textiles en coton bio (voir p. 12).
Ethical Fashion Vous étes en bonne compagnie avec
Award 2008,

ce nouveau numéro de «Partenaires»
parle du besoin iy
d’éthique dans consacré au coton bio issu du com-
la mode. merce équitable, qui parait a l'occasion
de I'Année internationale des fibres na-
turelles, décrétée par 'ONU.

Susanne Stréssle, rédactrice de «Partenaires»
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Laure Paschoud, styliste romande, premier prix de I'Ethical
Fashion Award 2008, dit pourquoi la mode des textiles bios est
bien plus qu'un phénoméne passager.
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Laure Paschoud, a quel moment la
question de la provenance des ma-
tieres que vous travaillez s’est-elle
posée?

Pendant ma formation a Londres, j'ai
commenceé a réfléchir a la place de
I'éthique dans le milieu de la mode, aux
différentes étapes de la production et a
I'énorme impact de 'industrie textile sur
I'environnement. Si je voulais continuer
dans ce domaine, produire des véte-
ments «propres», respectant des princi-
pes sociaux et écologiques, est devenu
une évidence pour moi.

Pourquoi cela?

Si je pense a tout ce qui se fabrique ici
chaque jour, je ne peux pas envisager de
produire quelque chose si ce n'est pas
de maniére écologique et sociale. Por-
ter un vétement est une nécessité. Mon
objectif est de répondre a cela en pro-

«Pour moi, la mode
ethique et bio est une
qualite de vie»

posant une mode éthique et bio et d'une
qualité telle que le vétement dure plus
d'une saison.

D’ou proviennent vos étoffes?

Ce sont parfois des matériaux recyclés,
d'autres proviennent de la production
certifiée bio et équitable.

La mode éthique fait-elle sourire dans
la haute couture?

Lidée que «bio = hippie» est dépassée.
Il est tout a fait possible de travailler

avec du bio et de I'éthique sans que la
créativité soit freinée. J'aimerais que les
personnes qui s'intéressent a mes véte-
ments soient avant tout attirées par leur
esthétique. Qu'ils soient écologiques et
équitables leur confére une valeur en
plus, toutefois insuffisante a elle seule.
C'est comme avec le café équitable: s'il
n'a pas bon golt, personne n'en vou-
dra.

Vous avez obtenu I'Ethical Fashion
Award a Genéve en 2008. Quels mo-
déles y avez-vous présentés?

Ce sont des modéles de ma collection
2009, qui s'inspire du ruban de Mébius:
une surface fermée dont le bord se ré-
duit & un cercle. Si on essaie de suivre
cette surface, on revient au point de dé-
part. C'est aussi une fagon de dire que
nos actes ont des répercussions.

Le «bio-éthique» est-il une tendance
actuelle?

De nombreux créateurs surfent
aujourd’hui sur la vague bio-éthique pour
des questions de marketing. lls propo-
sent une ligne pour le client sensible a
cela. C'est dommage mais, méme si ce
n'est que pure stratégie publicitaire, des
vétements sont au moins produits de fa-
con éthique. C'est ensuite aux consom-
mateurs de s'informer lorsqu'une mar-
que propose une ligne bio sans que le
reste de son assortiment le soit.

Pensez-vous que cette tendance soit
seulement éphémeére?

Je souhaite que les consommateurs
soient de plus en plus sensibles aux
questions environnementales et sociales.
Si I'on observe I'évolution que connait le
secteur alimentaire, on ne peut qu'espé-
rer que la mode suive la méme voie.
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Qu’en est-il pour vous?
Je ne peux pas imaginer créer un vé-
tement sans tenir compte de l'aspect
social et écologique. Pour moi, la mode
éthique n'est pas une tendance mais
une conception de la vie.

Susanne Striissle est rédactrice de «Partenaires»

Plus: www.laurepaschoud.com

Ethical Fashion Days se tiendra a nou-
veau a Genéve, du 16 au 18 octobre
2009: www.ethicalfashiondays.ch
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