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In der kommenden Woche
gerat vieles ins Stocken

Grin ist das neue Schwarz

Nicht nur Pestizide sorgen in der Textilbranche fiir Negativschlagzeilen: Das Geschift mit der Mode ist von Grund auf
unsauber. Doch kleine Labels, die fair produzieren, machen zunehmend Druck auf die grossen Hauser

VON CLAUDIA SCHMID
Als Monica Botero und Pauline
Tries vor zwei Jahren das Schwei-
zer Label Jungle Folk griindeten,
war fiir sie klar: «Etwas anderes
als ein faires Label kam fiir uns
nicht infrage.» Die beiden Frauen
gehdren zu einer Generation, die
schon zu viele Berichte iiber
schlecht bezahlte Arbeitskrifte in
Bangladesh gelesen hatte. Thre
Kollektion, die aus Naturfasern
besteht, entsteht in Mini-Ateliers
in Kolumbien; ihre Mitarbeiterin-
nen, fair entléhnt, kennen sie per-
sonlich.

Jungle Folk ist eines von
vielen européischen Labels, die
auf www.getchanged.net einge-
tragen sind. Das neue Ziircher
Onlineportal ist auf ial und
okologisch fair produ Mo
spezialisiert. Hintergrundberichte
iiber die Textilbranche, Adres-
sen und Trendberichte runden

das Angebot ab. «Wir versuchen,

Ubersichtin den Label-Dschun-
gel der fairen Mode zu brin-
gen», sagen die Initiatoren
Mark Starmanns und Ka-
tharina Wehrli. Denn e

ein langer Weg, bis ein
Kleidungsstiick fair ist. Ge-
rade diese Woche hat eine

Weniger ist mehr -
auch bei Kleidern

= Generell gilt, wie bei allen
Konsumartikeln: Weniger, aber
bessere Qualitat kaufen. Und das
pflegen, was man besitzt.

= Hersteller boykottieren, die sich
auf Anfrage von NGO grundsétzlich
weigern, ihre Produktionskette
offenzulegen. Die Liste gibt es im
Fair-Fashion-App der Erklarung
von Bern

= Bei Unterwische und Basics
auf Bio-Baumwolle setzen

= Sich angewdhnen, im Laden
nach Produktionsbedingungen zu
fragen. Wenn pro Tag fiinf Kunden!
nachfragen, wird das irgendwann
der Zentrale gemeldet

= Kleider nicht zu heiss waschen,
Tumbler nicht benutzen

= Eine Kleidertauschparty
organisieren

ANZEIGE

neue Greenpeace-Studie fiir Auf-
sehen gesorgt. Es wurde aufge-
deckt, dass sieben getestete Klei-
dungsstiicke der Eigenmarken
von Migros Schadstoffe erhalten.
Eine Kinder-Regenjacke der Mar-
ke Trevolution enthielt sogar ho-
he Konzentrationen umwelt- und
gesundheitsschadlicher Weich-
macher (Phthalate). Das passier-
te ausgerechnet der Migros, die
mit der Nachhaltigkeitskampagne
«Generation M» ihr griines Image
aufbessern mochte.

«Noch nie war Vernunft
so schiin und attraktivs

Noch macht faire Mode schit-
ng C drel 01s VIEr FroZer
des textilen Gesamtmarktes aus.
Genaue Zahlen gibt es bisher al-
lerdings micht. Fakt aber ist: Bei
der neuen Generation fairer La-
bels, die in den vergangenen Jah-
ren auf den Markt gekommen
sind, handelt es sich nicht um weit
geschnittene Rdcke aus Hanf in
traurigen Braun- und Griinténen.
Es geht um tragbare Mode mit
einem speziellen Twist, und damit
lasst sich mittlerweile Geld ver-
dienen. «Griin ist das neue
Schwarz», stellte die Modekriti-
kerin Suzy Menkes schon vor
sechs Jahren fest. So hat das nie-
derlandische Organic-Jeans-La-
bel Kuyichi seinen Umsatz inner-
halb der ersten vier Jahre von
2,7 aufiiber 10 Millionen vergros-
sert. Auch fiir Biirolisten gibt es
mittlerweile eine Auswahl fairer
Mode: So stellt das Label Brains-
hirt Businesshemden und bald

_Anziige aus Biomaterialien her.

Die Karlsruher Firma Aikyou
setzt auf Unterwiische, die sowohl
sexy wie auch bequem ist.

Solche faire Labels konnte man
Anfang des Jahres auf der «Ethi-
cal Fashion Show» und im «Gree
Showrooms in Berlin entdecken
- einer von Dutzenden Events
zum Thema faire Mode, die sich
nicht mehr (nur) an Wollsocken
tragende Miiesli-Esser, sondern
an generell Mode-Interessierte
richtet. So haben am «Green
Showroom» 98 Labels aus 21 Na-
tionen faire Mode gezeigt; ein
Jahr zuvor waren es noch 62 Aus-
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